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; QUE ES REECH ?

REECH TE ACOMPANA EN
LA JUNGLA DEL MARKETING DE INFLUENCIA

del proceso-

INFLUENCE AT THE HEART
OF MARKETING PERFORMANCE

Con la creacion de esta checklist gueremos
contribuir a la estandarizacion de la medicion de

resultados DEL MARKETING DE
INFLUENCIA.

TAMANO DE LA COMUNIDAD

O numero de seguidores

Siempre hay que verificar quiénes
son seguidores reales y quiénes
son falsos o inactivos dentfro de las
comunidades de influencers.

TAMANO REAL DE LA COMUNIDAD

El nUmero de impresiones suele ser
menor que el tamano fotal de la
comunidad , salvo en caso de que
un post sea patrocinado, o que se
haga viral y salga mas alld de la
comunidad del influencer.

IMPRESIONES Y VIEWS

ALCANCE REAL

Usuarios Unicos alcanzados

Es complicado alcanzar multiples objetivos a la
vez con una misma campana. Por ejemplo, si
hacemos un sorteo podemos incrementar los
seguidores de la marca, pero no conseguiremos
generar trafico a su web o trabajar la imagen de
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CRECIMIENTO mares:
TRAFICO E
Hacia la web, las .redes s’qcioles .
de la marca, la tienda fisica...
it VENTAS -

Un estudio muestra que el 86% de las ventas tras la

exposicion a una campana de marketing de influencia
se realizan tiempo después de recibir el impacto y no
inmediatamente.

LOS RATIOS QUE CALCULAR

CALCULO DEFINICION, USO & ESPECIFICACIONES

Dato clave para confirmar que los mensajes emitidos
y las publicaciones de la campana impactan sobre
un publico real.

Tamano real de la comunidad

Tamano total de la comunidad

» 100

Alcance

Mide qué porcentaje de la comunidad del influencer es
realmente alcanzado en sus publicaciones.

> 100

Tamano de la comunidad

Mide las interacciones voluntarias de la comunidad del
infuencer con la campana y es un indicador clave de
éxito. El cdlculo es mdas preciso si dividimos el
engagement por las impresiones obtenidas.

Engagements

» 100

Tamano de la comunidad

La tasa de visionado completo es un buen indicador de
la calidad del video, y permite compararlo con otros
videos que tenga el influencer.

N° de views hasta el final del video

X 100

N° de views totales

La duracion media del visionado del video.
Permite determinar si un mensaje ha sido percibido en
funcién de su posicion en el timeline.

Duracion media del visionado

> 100

Duracion del video

Impresiones generadas gracias al patrocinio en
comparacion con las orgdnicas. El patrocinio o
esponsorizacion permite maximizar los resultados de una
campana de marketing de influencers amplificando los

Impresiones patrocinadas

» 100

Impresiones

contenidos.
Impresiones oL ) ) .
La repeticion media del mensaje, contribuye al
recuerdo de marca.
Alcance
En el marketing de influencia no se tienen en cuenta los
Coste costes de produccién de los contenidos de los
X 1000 influenecers, Unicamente se valora la capacidad de
Impresiones difusion hacia la comunidad. En Reech, hemos creado
un nuevo indicador: el CPM+,
El CPM+ es equivalente al CPM tradicional + los costes
de produccién del material de campana.
Coste El coste medio de los engagements permite comparar
la rentabilidad con otras campanas.
Engagements
Volumen Valor
de cada de cada . - . . .
Inferaccion inferacion El valor equivalente de la campana si esta hubiera sido

realizada en ofros medios.

Existen varias matrices de valores de las intferacciones
como la matriz de Ayzenberg en los Estados Unidos o la
de Reech que estd adaptada al mercado europeo.

Reech considera que este es el ratio ceniral de la
eficacia del marketing de influencia porque es
aplicable a cualquier red social activada y tantas
veces como se repita el mensaje.

EMV

Coste de la campana

Reech es la primera agencia tecnologica de Marketing de influencia, nacida de la
asociacion de una herramienta tecnoldgica patentada e infegramente desarrollada
por Reech y un equipo de mads de 40 expertos que acompanan a las marcas y a los
mejores influencers en cada estrategia de activacion. Reech estd presente en Paris
desde 2015y en Madrid desde 2018. Reech ya ha realizado mds de 600 campanas en
Francia y en Europa para 150 marcas y grupos como Kellogg's, Knorr, Unilever o Fnac.
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